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Аннотация. В настоящей статье рассматриваются особенности устного рассказа как жанра журналистики, 

который подвергся трансформации в новых медиа. Горизонтальность, неуправляемость и полифония таких 
площадок, как Телеграм, влияют на традиционные жанры, придавая им специфические стилистические черты. 
На примере анализа устных сообщений в журналистской деятельности военных корреспондентов выявляются 
специфические особенности устной формы коммуникации авторов с массовой аудиторией. Среди задач данной 
работы – выявление, во-первых, лингвистических особенностей, присущих видеоматериалам Телеграм-каналов 
военных корреспондентов; во-вторых – определение особенностей мотивации авторов, которая отличает 
образцы современного медиадискурса от традиционных устных рассказов, в особенности в условиях 
информационной войны. Кроме сходства, исследуются отличия устных рассказов в новых форматах от 
традиционных с точки зрения универсальных мотивов дороги, встречи, порога и так далее. В статье приводится 
классификация наиболее популярных жанров, которые используют военные корреспонденты на Телеграм-
каналах. Материалом для статьи послужили каналы А. Коца, А. Сладкова, С. Пегова и других военных 
корреспондентов. В ходе исследования использованы методы сплошной выборки, стилистического и контент-
анализа. В результате исследования удалось выявить ряд лингвостилистических особенностей, присущих 
устному рассказу в виде стримов, сторис и других видео- и аудиоформатов, распространённых на платформе 
Телеграм. Выявлены особенности мотивации военных корреспондентов, которые ведут подобные каналы. 
Среди специфических черт, присущих описанным Телеграм-каналам, отмечены высокая степень вовлеченности 
аудитории, направленность на информационное противостояние, разнообразие жанров. 
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Abstract. This article examines the features of oral storytelling as a genre of journalism that has undergone 

transformation in the «new media». The horizontality, unmanageability and polyphony of such platforms as Telegram 

influence traditional genres, giving them specific stylistic features. Using the example of oral messages analysis in war 

correspondents' journalism, the authors of the article identify some specific features of oral communication between 

journalists and mass audiences. The main objectives of this article are, firstly, to identify the linguistic peculiarities 

inherent in the video materials from the war correspondents' Telegram channels; secondly, to determine the specifics of 

authorial motivation, which distinguishes modern media discourse from traditional oral narratives, especially in the 

context of information wars. In addition, the authors examine similarities and differences of oral narratives in new 

formats and traditional ones in terms of such universal motifs as road, encounter, etc. The article presents a 

classification of the most popular genres used by the war correspondents A. Kots, A. Sladkov, S. Pegov, and some 

others on their Telegram channels. The methods of continuous sampling, content analysis, and stylistic analysis have 

been used for the research. The study shows a number of linguistic and stylistic features inherent in oral narrative in the 

form of streamers, stories and other video and audio formats common on the Telegram platform. The specific features 

of the Telegram channels chosen for the research include a high degree of audience involvement, focus on news 

confrontation, and a diversity of genres. 
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Введение. Медиадискурс является довольно 

новым явлением, которое образует информацион-

ное поле СМИ и распространяет влияние на мас-

совую аудиторию. В связи с возрастающей попу-

лярностью новых медиадискурсов возникает 

необходимость изучения различных особенностей 

интернет-ресурсов. В последние годы появился 

ряд научных исследований, которые посвящены 

изучению социальных сетей, Телеграм-каналов, 

блогов и их роли в российском инфополе.  

Среди авторов, которые обращаются к данной 

теме, можно назвать Ю. В. Шуйскую [Шуйская, 

2023], А. А. Малахова [Малахов, 2022], 

М. В. Дядченко [Дядченко, 2022], О. В. Бондарен-

ко [Бондаренко, 2018] и др. Как показал анализ 

научных исследований, наибольшее внимание 

ученые уделяют изучению письменных и визу-

альных форм медиадискурса. Устная форма ком-

муникаций профессиональных журналистов и 

блогеров в интернет-среде является пока мало 

изученной сферой, а между тем именно устная 

речь отличается стилистическими и лингвистиче-

скими особенностями, которые наглядно отража-

ют процессы трансформации языковой среды.  

Описывая специфику трансформации текста в 

СМИ, Л. А. Коханова указывает на главную осо-

бенность этого процесса: функционирование со-

временного русского языка в виртуальной среде 

осуществляется по совершенно иным правилам, 

чем до активного внедрения интернет-

технологий [Коханова, 2016]. В связи с растущей 

популярностью новых форм и площадок для се-

тевой коммуникации изучение приемов, форм 

создания сетевых текстов, а также наиболее рас-

пространенных знаковых систем изучение 

трансформации жанров является актуальной 

проблемой. Традиционные жанры, существую-

щие много тысяч лет, претерпевают закономер-

ную трансформацию, обусловленную новым 

дискурсом и новыми техническими возможно-

стями.  

Цель. Целью данной статьи является выявле-

ние особенностей трансформации устных форм 

коммуникации в медиадискурсе, в частности, 

жанра устного рассказа. Акцент сделан на анали-

зе специфики устных сообщений военных корре-

спондентов – авторов Телеграм-каналов. Среди 

задач данной статьи – выявление общих черт, 

характерных для этих двух жанров, и специфи-

ческих черт отобранных видеоматериалов, кото-

рые отличают их от устного рассказа в традици-

онном понимании.  

Методы. Методом сплошной выборки были 

отобраны видеоматериалы на шести Телеграм-

каналах военных корреспондентов. Данные ма-

териалы представляют собой устные рассказы на 

свободную тематику. Их объединяет патриоти-

ческая направленность и тот факт, что многие из 

них были записаны из районов, где ведутся бое-

вые действия, при этом не являясь официальны-

ми репортажами с чётким сюжетом. Реалистич-

ность повествования и свободная форма, лишён-

ная чёткой художественной направленности, 

роднит подобные материалы с жанром устного 

рассказа.  

Телеграм-канал отличается от других СМИ, 

прежде всего, адресованностью и большими 

возможностями для передачи информации. По 

мнению А. Р. Яшиной, мессенджер Телеграм как 

платформа для распространения информации 
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дает редакторам больше преимуществ, чем соци-

альные сети [Яшина, 2018]. В частности, публи-

кации в Телеграм-каналах оперативно доставля-

ются до подписчиков, которые отслеживают но-

востной поток. 

В последние два года (в связи с СВО России 

на Украине) особый научный интерес представ-

ляют устные сообщения военных корреспонден-

тов. Устные рассказы журналистов с места воен-

ных событий, прямые включения, репортажи, 

аудиообращения, подкасты военкоров являются 

примерами трансформации устного рассказа в 

современном медиадискурсе.  

С помощью метода контент-анализа мы про-

анализировали связь лингвистических средств с 

экстралингвистической реальностью с целью 

предположить интенции корреспондентов и их 

мотивацию к созданию видеороликов.  

Трансформация традиционных жанров устно-

го творчества обусловлена двумя группами при-

чин. К первой группе можно отнести техниче-

ские причины. Как отмечает И. В. Ерофеева, 

текст в мультимедийных материалах сохраняет 

свои позиции, но видео- или аудиоматериалы, 

сопровождающие текст, не просто становятся его 

иллюстрацией, продолжением, а составляют 

комплексный мультимедийный продукт [Ерофе-

ева, 2009]. Так, например, в отобранных матери-

алах корреспонденты часто вставляют фотогра-

фии, которые тематически соотносятся с предме-

том повествования, используют фрагменты дру-

гих видео.  

Вторую группу причин можно обозначить 

как концептуальные. Так, И. А. Стернин отмеча-

ет, что современный русскоязычный медиадис-

курс характеризуется концептуальной, оценоч-

ной и языковой свободой [Стернин, 2003]. Это 

подразумевает, что авторы самостоятельно опре-

деляют формат и содержание контента, минуя 

традиционные промежуточные звенья в виде ре-

дакторов и расписания выпусков, характерные 

для традиционных СМИ. Видеоролики могут не 

принадлежать ни к одному из устоявшихся в 

журналистике жанров. Л. И. Каминская отмечает 

присущую современному медиадискурсу гори-

зонтальность и неуправляемость [Каминская, 

2020]. Это обусловливается «многоголосием» 

таких площадок, как Телеграм: одно и то же со-

бытие рассматривается самыми разными людь-

ми, которые преподносят свои впечатления в са-

мых разных формах. Эту особенность нарратив-

ного аспекта медиадискурса отмечает и Н. И. 

Клушина, называя её полифоничностью, сплете-

нием голосов [Клушина, 2024]. 

Кроме того, мы предполагаем, что у авторов 

современных типов устного рассказа – сторис, 

видеоблогов – присутствует дополнительная мо-

тивация, которая была не столь выражена в тра-

диционных устных рассказах. Во-первых, это 

стремление к созданию эффекта сопричастности, 

которое в случае с трансляцией видео, в отличие 

от рассказа, который может повествовать о весь-

ма удалённых по времени событиях, более вы-

ражен. К тому же, как отмечает Е. Г. Елина, жанр 

устного рассказа – это своего рода «речевое сел-

фи», которое позволяет запечатлеть момент из 

жизни [Елина, 2019]. Устный рассказ позволяет 

продемонстрировать свой опыт и получить пуб-

личное признание собственных заслуг. Видео из 

горячих точек может демонстрировать аудито-

рии храбрость автора и оказывать перлокутив-

ный эффект, то есть побуждать аудиторию к дей-

ствию. В частности, корреспонденты рассказы-

вают о тяжёлой жизни людей в боевых действи-

ях, что может побудить зрителя к тому, чтобы 

оказать им помощь. В современных стримах зри-

тели также могут влиять на авторов видео, по-

ощряя их пожертвованиями (донейшн), задавая 

вопросы в чате, участвуя в опросах. Это ещё раз 

указывает на горизонтальность современных 

массмедиа, где граница между автором и зрите-

лями очень тонка. Кроме того, в условиях теку-

щей информационной войны между Россией и 

Украиной корреспонденты прежде всего вносят 

свой информационный вклад в информирование 

населения о положении дел в зонах боевых дей-

ствий. Таким образом, устные рассказы корре-

спондентов становятся частью информационного 

противоборства, согласно О. Г. Ламининой [Ла-

минина, 2018]. Корреспонденты стремятся под-

держать боевой дух армии и информировать 

мирное население о том, что происходит на 

фронте. 

Для того чтобы проследить трансформацию 

жанра устного рассказа, необходимо рассмот-

реть, что собой представляет устный рассказ в 

своей традиционной форме. Устный рассказ, со-

гласно А. С. Гуйдалаевой, определяется как «бы-

тующие в народе художественные повествования 

о современных событиях, которые имели место в 

действительности, преломились и оформились в 

воображении рассказчика, приобретя элементы 

художественного вымысла и образное выраже-

ние, оказывающее эмоциональное воздействие 

на слушателя» [Гуйдалаева, 2011]. Устный рас-
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сказ отражает реальные события. Для него ха-

рактерны отсутствие вымысла и отсутствие ху-

дожественных элементов, а также сжатость из-

ложения и постепенное развитие сюжета. Эти 

черты роднят устный рассказ с устной публици-

стической речью военных корреспондентов.  

Устная публицистическая речь военных кор-

респондентов – это особая функциональная раз-

новидность русского языка, представляющая со-

бой устное общение с массовой аудиторией на 

темы СВО, армии и другие темы, освещаемые 

военными журналистами. Данный тип устной 

публицистической речи представлен в современ-

ном медиадискурсе в различных формах и жан-

рах сообщений. Таким образом, как в традици-

онном устном рассказе, так и в устных сообще-

ниях корреспондентов повествование складыва-

ется на основе реальных событий. В случае с 

корреспондентами, которые снимают видеоблоги 

на повседневные темы, эта черта может даже 

усиливаться, то есть в рассказ может попадать 

большое количество незначительных деталей, 

которые в традиционной форме могли бы быть 

опущены. Кроме того, авторы видео могут от-

клоняться от одной линии повествования, рас-

сказывать на несколько тем попеременно. Коли-

чество деталей и стройность сюжета во многом 

зависит от формата видео.  

Проанализируем особенности повествования 

видеоблогеров с точки зрения хронотопа – 

условного пространства-времени в образном мо-

делировании действительности. Изначально дан-

ная классификация использовалась для исследо-

вания сюжетов романов. Как пишет Л. Е. Малы-

гина, «журналист оперирует пятью типами хро-

нотопа: 1) мотив встречи; 2) мотив дороги, пу-

тешествия; 3) мотив порога, который основан на 

переломных моментах повествования и зачастую 

представляет собой кульминацию; 4) мотив гос-

тиной (салона) – разновидность встречи, но с 

превалированием сопутствующих событий; 

5) мотив поиска (сочетание «порога» и «доро-

ги»)» [Малыгина, 2015, с. 32]. В качестве приме-

ра может послужить видеоблог М. Наумовой 

«Заметки на полях» № 140. Автор видео сообща-

ет, прежде всего, о встрече с группой «Кинохро-

ника»: «Я сходила на концерт, познакомилась с 

ребятами лично». Мотив дороги также часто 

присутствует в повествовании военных корре-

спондентов: «Мы из Донецка едем в Мариуполь, я 

понимаю, что может нас ожидать там» [Теле-

грам-канал «Марьяна … , 2024]. Мотив порога: 

«… и, когда Илья меня встречал, чтобы отпра-

виться к ним в гримёрку, я смотрю – и ощуще-

ние, что меня реально ждёт Цой. Это так 

странно…» [Телеграм-канал «Марьяна …», 

2024]. Три указанных мотива в видеоблогах на 

свободную тематику превалируют, поскольку 

журналисты рассказывают о встречах с различ-

ными людьми и о местах, которые они посещали. 

Таким образом, в видеоблогах, с одной стороны, 

присутствуют как традиционные для повество-

вания мотивы, так и множество бытовых деталей 

и отклонений от основной линии повествования. 

Анализируя устные сообщения военных жур-

налистов в Телеграм-канале, можно сделать вы-

вод, что использование военкорами устной ком-

муникации как формы общения с аудиторией 

имеет особенности: у каждого журналиста выра-

ботался собственный индивидуальный стиль и 

формат устного рассказа. Это свидетельствует об 

авторском стиле профессиональных журнали-

стов. Индивидуальность выражается в речевой 

культуре, степени владения словом. Главное от-

личие устных сообщений состоит в поставлен-

ных целях коммуникации. 

Некоторые военные корреспонденты исполь-

зуют устные коммуникации исключительно для 

профессиональных целей: ведения репортажей, 

устных комментариев к событиям, прямых 

включений, проведения стримов. Другие журна-

листы с целью привлечения широкой аудитории 

и повышения степени лояльности в формате уст-

ного сообщения рассказывают не только о спе-

циальных темах, но и о своей жизни, например, 

во время поездки на автомобиле и др.  

Многие военные обозреватели работают с ма-

териалами очевидцев в редакции и «ежедневно 

видят больше ужасов, чем их коллеги, работаю-

щие в полевых условиях» [Колобова, 2023, 

с. 249]. Даже в том случае, если сотрудники 

СМИ фактически не пребывают в месте военного 

конфликта, они работают с контентом, получен-

ным на линии фронта.  

Жанры использования устных коммуникаций 

в творчестве военных корреспондентов в Теле-

грам-канале очень разнообразны. Наиболее по-

пулярными у журналистов, освещающих воен-

ную тематику, являются следующие жанры: 

– краткое информационное сообщение; 

– развернутое информационное сообщение; 

– дискуссия, интервью, обсуждение специ-

альных вопросов с экспертами.  

Краткое информационное сообщение в форма-

те устного рассказа обычно используется воен-

ными корреспондентами, если нужно сообщить 
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какую-либо срочную новость либо дать неболь-

шой комментарий к развернутому материалу.  

Для коротких информационных устных со-

общений военные корреспонденты используют 

запись голосового сообщения, которое трансли-

руется в новостной ленте и сохраняется в архиве 

Телеграм-канала.    

В традиционном устном рассказе повествова-

ние зачастую более сжато, впрочем, это может 

зависеть от формата: например, формат сторис, 

напротив, создаёт тесные временные рамки для 

повествования. Сторис на анализируемой пло-

щадке Телеграм представляет собой формат вре-

менных постов, которые исчезают через 48 часов 

после публикации.     

Также популярен стрим – жанр расширенной 

устной коммуникации автора с массовой аудито-

рией, часто предполагающий обратную связь 

журналиста с пользователями. Стримы обычно 

проводятся в формате «вопрос-ответ» в режиме 

прямого видеовключения. Многие журналисты 

заранее записывают стримы в формате устного 

расширенного обращения и выкладывают в сво-

их каналах в социальных сетях.    

Данный тип коммуникации часто использует 

военный корреспондент Александр Сладков. 

Примером стрима как расширенного устного 

информационного видеосообщения является ре-

гулярная рубрика в Телеграм-канале А. Сладкова 

«Война на ночь». В формате видеообращения 

военный корреспондент делает краткий обзор 

важных событий за несколько дней, рассказыва-

ет о том, что не вошло в текстовые сообщения, 

выложенные в новостной ленте авторского Теле-

грам-канала.    

Так, например, 19 марта 2023 года в Теле-

грам-канале А. Сладкова была опубликована 

очередная запись стрима «Война на ночь». Дли-

тельность видеоролика составила чуть больше 20 

минут [Телеграм-канал А. Сладкова, 2024]. В 

тексте приглашения для участия в стриме Теле-

грам-канала от 8 октября 2023 года говорится: 

«Ребят, сегодня в 22.00 «Война на ночь», с от-

ветами на вопросы, поступающие в „Слад-

ков+чат”. Отвечать буду в режиме стрим, ни-

каких тем не боюсь. Но прошу учесть, что я 

один из вас, живу в обычном поселке, не в Крем-

ле, и высказываю свое частное мнение» [Теле-

грам-канал А. Сладкова … , 2024].  

Текст написан в разговорном стиле с исполь-

зованием прямого обращения к аудитории. Ав-

тор использует лексему «ребят» – довольно фа-

мильярное обращение к подписчикам канала, 

которых у популярного журналиста более 

900 000. Однако этот прием используется ком-

муникатором для того, чтобы расположить к себе 

публику и предстать перед массовой аудиторией 

как «один из них».  

Военкор «Комсомольской правды» Александр 

Коц также проводит еженедельные стримы, ко-

торые транслируются в режиме прямого включе-

ния в авторском сообществе журналиста в соци-

альной сети ВКонтакте [Сообщество А. Коца … , 

2023] или на Радио «Комсомольская правда» 

[Коц: аналитика … , 2022]. Подключиться к 

стримам можно по ссылке, указанной в тексте 

сообщений в социальных сетях. Автор пригла-

шает всех желающих поучаствовать в обсужде-

нии военных событий и ситуации на фронте. В 

обращении к подписчикам А. Коц также исполь-

зует разговорный стиль и доверительные обра-

щения, к примеру: «Друзья, приглашаю сегодня 

на вечернее чаепитие»; «Айда на стрим в моем 

сообществе в ВК» [Телеграм-канал А. Коца … , 

2024]. 

Военные корреспонденты являются как орга-

низаторами стримов, так и приглашенными спи-

керами. Так, например, журналисты А. Сладков 

и В. Галимов 23 мая 2023 года были участниками 

стрима «Военный курьер» в формате прямого 

включения из Донецка. Темой стрима была ситу-

ация в городе и ход специальной военной опера-

ции [Телеграм-канал А. Сладкова … , 2024]. 

Трансляция программы велась на канале радио-

станции «Говорит Москва» в социальной сети 

ВКонтакте и в Телеграм-канале.  

Приведенные примеры стримов, организован-

ных радиостанциями в социальных сетях, свиде-

тельствуют о том, что в настоящее время количе-

ство радиослушателей существенно меньше, чем 

интернет-пользователей, поскольку многие люди 

предпочитают интернет-медиа для прослушива-

ния устных рассказов журналистов.  

Другим излюбленным жанром военных кор-

респондентов являются репортажи. Военный 

репортаж считается одним из самых сложных 

журналистских жанров. Есть ряд требований к 

репортажам: документальность, объективность в 

отражении фактов, внимание к деталям. Именно 

в военных репортажах корреспонденты могут 

эмоционально передать личные ощущения от 

происходящих рядом с ними событий. 

Репортажи, которые ведутся в формате пря-

мого включения, создают уникальное ощущение 

авторского присутствия. Устные рассказы воен-

ных корреспондентов из «горячих точек», мест 
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ведения боевых действий, отличаются динами-

кой изложения, повышенной эмоциональностью.   

В репортажах, которые ведут корреспонденты 

Александр Сладков, Александр Коц, Денис 

Гулага (газета «Известия»), Евгений Лисицын 

(ИА «ZOV TV») [Телеграм-канал «Военкор Ли-

сицын ZOV-TV», 2024], Георгий Медведев [Те-

леграм-канал «Военкор Медведев», 2024] и др., 

сами журналисты, как правило, одеты в военную 

форму, так как находятся на линии боевого со-

прикосновения. 

Особенностью репортажа является то, что он 

позволяет слушателям и зрителям почувствовать 

себя в роли реальных свидетелей военных собы-

тий, ощутить дух войны. Устные рассказы в 

формате видео и аудиорепортажей военных кор-

респондентов с мест проведения военных дей-

ствий, благодаря современным интернет-

технологиям и мобильной связи, создают иллю-

зию присутствия адресата рядом с корреспон-

дентом в тех местах, где разворачиваются воен-

ные действия.  

Кроме того, корреспонденты записывают 

подкасты – устный жанр публицистической 

журналистики, который используют военные 

корреспонденты. Подкаст представляет собой 

аудиоконтент, распространяемый в интернете с 

помощью специальных сервисов хостинга под-

кастов, где хранятся все аудиозаписи в одном 

месте. Подкасты предлагают широкий выбор 

форматов, продолжительности и стилей, они мо-

гут быть посвящены различным темам и предме-

там. Слушатели могут знакомиться с подкастами 

в любое удобное время, что делает их очень по-

пулярными. 

Военные корреспонденты используют подка-

сты как информационный жанр устных сообще-

ний. Как правило, они записывают серии автор-

ских радиопередач. Описание подкаста и краткое 

содержание обсуждаемых тем сопровождает 

каждый выпуск и позволяет слушателям выбрать 

интересующий их контент. 

У многих военных журналистов есть циклы 

подкастов. Например, подкасты Александра 

Коца «Коц-аналитика с именем» размещены на 

ресурсе Google Подкасты [Коц: аналитика … , 

2024]. Начиная с января 2023 года, А. Коц запи-

сал более 50 подкастов, длительность которых 

составляет 44–47 минут. Количество создавае-

мых подкастов – три или более записей в месяц.  

Подкасты представляют собой записи автор-

ской радиопрограммы А. Коца на радио «Комсо-

мольская правда», в которых журналист обсуж-

дает военные и политические события с пригла-

шенными участниками. Так, в подкасте от 14 

сентября 2023 года журналист А. Коц беседует с 

экспертом Игорем Измайловым на тему ударов 

по Крыму, визита Ким Чен Ына и других собы-

тий [Коц: аналитика … , 2024]. 

В электронной библиотеке MyBook.ru разме-

щен подкаст военного корреспондента, руково-

дителя проекта «Wargonzo», журналиста Семена 

Пегова. Подкаст «Военкор Семен Пегов: Третья 

мировая война идет прямо сейчас» является 

аудиозаписью беседы корреспондента с писате-

лем Владимиром Ториным на радио «Комсо-

мольская правда» [Военкор Семен … , 2022].  

Особый научный интерес представляет изу-

чение лексических особенностей устных сооб-

щений в сетевом дискурсе новых медиа в период 

проведения специальной военной операции Рос-

сии на Украине. В частности, данная тема под-

нимается в работе О. А. Глущенко, которая ис-

следует милитарный дискурс в российских медиа 

начиная с 24 февраля 2022 года [Глущенко, 

2024]. Как показал анализ дискурса устных со-

общений военных корреспондентов, он насыщен 

военной лексикой.  

Рассмотрим на примере авторского Телеграм-

канала военного корреспондента «Комсомоль-

ской правды» А. Коца наиболее часто использу-

емые лексемы, имеющие как номинативное, так 

и коннотативное значение. Например, для обо-

значения воинов армии Украины автор исполь-

зует не только лексически нейтральные номина-

тивы, как «противник», «ВСУ-шник», но и кон-

нотативы с ярко выраженной негативной оце-

ночностью: «укры», «фашисты», «нацики» и др.  

Военные корреспонденты используют разго-

ворный стиль и формулы устной речи для напи-

сания обращений к подписчикам. Приведем 

пример сообщения А. Коца к подписчикам его 

Телеграм-канала от 16 февраля 2024 года: «Дру-

зья, нам по-прежнему нужна ваша помощь, 

нужно отправить на фронт тысячи и тысячи 

дронов, в том числе ночных. От Херсона до Бел-

города. Птичек от уральских мастеров из ко-

манды „Повернутых на Войне” должно быть 

много, и они должны нести смерть потерявшим 

человеческий облик фашистам» [Телеграм-канал 

А. Коца … , 2024]. 

Речь военных корреспондентов в неофици-

альных текстах, в устном рассказе отличается от 

стандартов литературного языка. Использование 

данного приема, по мнению М. А. Кормилицы-

ной, определено стратегий близости к адресату в 
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современной прессе [Кормилицына, 2007]. Среди 

лексических особенностей языка военных корре-

спондентов следует отметить использование в 

устной и письменной речи стилистически сни-

женных лексем, просторечной, жаргонной лек-

сики. Благодаря этому повышается вовлечен-

ность аудитории и уровень доверия к высказыва-

ниям. Однако устные рассказы военных корре-

спондентов в формате репортажа, в отличие от 

обычных текстовых материалов, позволяют 

наладить особо доверительные связи между кор-

респондентом и его адресатами.  

Как показал анализ письменного контента Те-

леграм-каналов военных корреспондентов, ярко 

выражена тенденция их языка к устнизации (или 

орализации). Данным термином принято назы-

вать использование в письменной речи элемен-

тов устного общения. Это вызвано стремлением 

военных корреспондентов создать не только в 

своих устных сообщениях, но и в письменных 

текстах эффект живого устного общения, дове-

рительной беседы. Для достижения данного эф-

фекта авторы используют риторические катего-

рии и приемы, в частности, разговорный стиль, 

внутреннюю диалогичность монологических вы-

сказываний. Благодаря этому военным корре-

спондентам удается достичь основной журна-

листской задачи – близости к адресату.  

Таким образом, можно выделить несколько 

основных лексических и стилистических особен-

ностей устного рассказа как журналистского 

жанра современных военных корреспондентов:  

– яркость речевых высказываний; 

– эмоциональная подача информации; 

– использование просторечных и стилистиче-

ски сниженных лексем и оборотов; 

– прямое обращение к аудитории.  

Использование разговорной лексики в устном 

рассказе является основным признаком, выра-

жающим две тенденции в современной интернет-

журналистике: 

– стремление к созданию особых доверитель-

ных отношений с адресатом; 

– усиление авторского начала в информаци-

онных журналистских продуктах; 

– создание достоверности как основного жур-

налистского эффекта; 

– поощрение активных действий подписчи-

ков, стремление повлиять на их действия в ре-

альной жизни; 

– вовлеченность в информационное противо-

стояние.       

Такого мнения придерживаются многие рос-

сийские авторы, в частности, Г. Я. Солганик, 

О. Б. Сиротинина, В. М. Амиров и др. Эти три 

тенденции ярко выражаются в устных рассказах 

военных корреспондентов. 

В. М. Амиров отмечает, что использование 

стилистически сниженной лексики в военном 

репортаже повышает эффект достоверности 

журналистского материала [Амиров, 2015]. По 

мнению А. И. Матяшевской, такие лексемы до-

пустимы в репортажах военных журналистов, 

более того, именно они способствуют установ-

лению контакта с аудиторией [Матяшевская, 

2014]. Кроме того, существует мнение, что ис-

пользование стилистически сниженной лексики 

следует считать нормативным, если говорящий 

стремится создать особую экспрессию, помога-

ющую успешнее воздействовать на массового 

адресата [Амиров, 2015]. Стилистически сни-

женные лексемы и обороты обладают большим 

эмоционально-экспрессивным потенциалом. 

Результаты. Подводя итоги вышесказанному, 

можно выделить несколько признаков транс-

формации устного рассказа, которые наблюда-

ются в медиадискурсе военных корреспондентов. 

Прежде всего, это высокая степень доверитель-

ности, которая достигается военкорами посред-

ством использования устных форматов комму-

никации с массовой аудиторией. Несмотря на 

понимание журналистами того, что аудитория 

слушателей составляет более сотни тысяч чело-

век, они используют доверительный разговор-

ный стиль для того, чтобы создать у слушателей 

ощущение сопричастности. Независимо от фор-

мата устных сообщений военкоры стремятся 

освещать события неформально, не в официоз-

ном стиле, а эмоционально и свободно. Довери-

тельный тон реализуется с помощью ряда линг-

востилистических средств: единиц, несущих се-

мантику дружбы («ребята»), сниженной лексики, 

которую нельзя использовать в официальных 

репортажах, прямых обращений к зрителям. 

Также следует отметить, что временной раз-

рыв между рассказом в современных реалиях и 

устным рассказом гораздо меньше, в результате 

чего у зрителя выше чувство вовлеченности. Он 

может взаимодействовать с автором напрямую, 

общаться с ним, в некоторых случаях – получать 

обратную связь. 

В устной коммуникации наиболее ярко про-

является самобытность военных корреспонден-

тов: одни предпочитают придерживаться строго-

го, сдержанного стиля повествования, другие 
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часто прибегают к юмору даже при разговоре на 

серьезные темы. Формат устных рассказов поз-

воляет говорящему раскрыть свою индивидуаль-

ность и творческую фантазию.  

С точки зрения хронотопа повествования в 

видеоблогах, с одной стороны, сохраняются мо-

тивы дороги, встречи, порога, что роднит их с 

устным рассказом в традиционном понимании. С 

другой стороны, сюжеты изобилуют мелкими 

бытовыми деталями, отступлениями от основной 

темы. Это роднит видеоблоги с обычным быто-

вым диалогом. 

Мотивация авторов видеоблогов направлена 

на демонстрацию своего опыта и получение пуб-

личного признания собственных заслуг, на вклад 

в информационное противостояние с идеологи-

ческими противниками, на информирование 

подписчиков о последних событиях и вовлечение 

их в активные действия.  

Выводы. Перечисленные выше признаки 

трансформации устного рассказа в современном 

медиадискурсе позволяют сделать вывод, что в 

новых медиа данный жанр сохранил многие чер-

ты традиционного устного рассказа, но также 

приобрёл специфические черты за счёт новых 

креолизованных форматов повествования. В 

творчестве военных корреспондентов устные 

сообщения приобрели большую значимость, так 

как они позволяют достичь эффекта доверитель-

ной беседы, живого общения с адресатами.  
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